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Studiendesign

Methodik
CAWI Befragung in Deutschland (Feldzeit: 30.09. bis 07.10.2021)

Stichprobengröße
n=1.000

Zielgruppengröße
Personen in Deutschland ab 18 Jahren, repräsentativ für die deutsche 
Gesamtbevölkerung 
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Struktur der Stichprobe

n %

TOTAL 1.000 100%

GESCHLECHT

Frauen n=513 51%

Männlich n=487 49%

ALTER

18-29 n=143 14%

30-39 n=151 15%

40-49 n=165 17%

50-59 n=202 20%

60-99 n=339 34%

HAUSHALTSGRÖSSE

1-2 Personen n=689 69%

3-4 Personen n=280 28%

5 und mehr Personen n=31 3%

n %

Total 1.000 100%

Region

HB, HH, NI, SH n=162 16%
NRW n=216 22%

HE, RP, SL n=135 13%
BW n=128 13%
BY n=154 15%
BE n=44 4%

BB, MV, ST n=83 8%
SN, TH n=78 8%

QS1. Wie alt sind Sie? QS2. Bitte geben Sie ihr Geschlecht an
QS3. In welchem Bundesland wohnen Sie? QS4. Wie viele Personen, Sie eingeschlossen, leben in Ihrem Haushalt?



© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.

Base: Alle Befragte (n=1.000)
Q2. Viele Ärzte setzen Schulmedizin und ergänzende Therapien wie Naturmedizin und Homöopathie heute bewusst zusammen ein. Das Konzept 
nennt sich integrative Medizin. Ziel ist es, den Patienten die individuell auf seine Krankheitssituation passende Behandlung zu geben. Was halten Sie davon?

Bewertung des Konzepts “Integrative Medizin”
85% der Befragten finden das Konzept der integrativen Medizin eher bis sehr gut. Frauen zeigen eine signifikant
höhere Zustimmung als Männer.

%

T2B: 1 Finde das Konzept sehr
gut, Finde das Konzept eher gut
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Total (n=1.000)

GESCHLECHT

Männlich (n=487)

Frauen (n=513)

ALTER

18-29 (n=152)

30-39 (n=158)

40-49 (n=159)

50-59 (n=180)

60-99 (n=351)

Finde das Konzept sehr gut Finde das Konzept eher gut Finde das Konzept eher schlecht
Finde das Konzept sehr schlecht Weiß nicht/keine Angabe
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Base: Alle Befragte (n=1.000)
Q3a. Wie wichtig ist Ihnen, dass in Apotheken zusätzlich zu Medikamenten aus der Schulmedizin auch pflanzliche und homöopathische Arzneimittel angeboten werden? 

Angebot an pflanzlichen/homöopathischen Arzneimitteln in Apotheken
Rund ¾ der Befragten sind der Meinung, dass zusätzlich zu Medikamenten aus der Schulmedizin auch pflanzliche
und homöopathische Arzneimittel in Apotheken angeboten werden sollten. Frauen ist dieses Thema um einiges
wichtiger als Männern (T2B: 83% vs. 70%).

%

T2B: 1 Sehr wichtig, Wichtig
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Total (n=1.000)

GESCHLECHT

Männlich (n=487)

Frauen (n=513)

ALTER

18-29 (n=152)

30-39 (n=158)

40-49 (n=159)

50-59 (n=180)

60-99 (n=351)

Sehr wichtig Wichtig Weniger wichtig Unwichtig Weiß nicht/keine Angabe

T2B
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Base: Alle Befragte (n=1.000)
Q3b. Und wie wichtig ist Ihnen, dass Sie in Apotheken zusätzlich zu Medikamenten aus der Schulmedizin auch zu pflanzlichen und homöopathischen Arzneimitteln beraten werden? 

Beratung zu pflanzlichen/homöopathischen Arzneimitteln in Apotheken
Ähnliches Bild zeigt sich bei der Frage nach der Beratung: ¾ der deutschen Bevölkerung erachtet dies als (sehr) 
wichtig. Frauen stufen dieses Thema wichtiger ein als Männer (T2B: 82% vs. 69%).

%

T2B: 1 Sehr wichtig, Wichtig
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Total (n=1.000)

GESCHLECHT

Männlich (n=487)

Frauen (n=513)

ALTER

18-29 (n=152)

30-39 (n=158)

40-49 (n=159)

50-59 (n=180)

60-99 (n=351)

Sehr wichtig Wichtig Weniger wichtig Unwichtig Weiß nicht/keine Angabe

T2B
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